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Trwajgcy od kilku lat rozwdj sektora e-commerce wymusza na podmiotach dziatajgcych w tym sektorze
szereg dziatann stuzgcych usprawnianiu realizacji zlecen: zmiany faricucha dostaw, korzystanie
z nowoczesnych obiektéw oraz zatrudniania wykwalifikowanych pracownikéw, ktérzy realizujg kluczowe
zadania w zakresie elektronicznej obstugi zamoéwienia (e-fulfilment). Dbafo$S¢ o najwyzszg jako$c
poszczegolnych elementéw, zwtaszcza e-fulfilmentu, w potgczeniu z pomystowoscig firmy oraz sprawnym
zarzgdzaniem kosztami, pozwalajg spetnia¢ oczekiwania najbardziej wymagajgcych konsumentow,
utrzymac przewage konkurencyjng i generowac zyski.

Prologis Research ujawnia, ze wymienione tendencje majg pozytywny wplyw na szerszg perspektywe
gospodarki europejskiej i wzrost zatrudnienia, a takze na konkretne sektory, np. nieruchomosci logistyczne,
stanowigce istotny element logistyki sektora e-commerce. Cho¢ sukces e-fulfilment zalezy od wspotgrania
wielu czynnikéw, najwazniejszym z nich jest lokalizacja.

WPROWADZENIE

Efektem rozwoju e-fulfilmentu w ciagu ostatnich trzech lat Szacujemy, ze sektor e-commerce bedzie potrzebowat
byt wynajem pigciu milionow metréow kwadratowych dodatkowych 15 miliondw metréow kwadratowych
powierzchni magazynowej w ramach nowych uméw - powierzchni logistycznej.

to kluczowy wniosek analizy uméw najmu obejmujacych
e-fulfilment przeprowadzonej przez Prologis na podstawie g Lokalizacja: Najbardziej populare obiekty znajdujg sie

informacji branzowych i poufnych danych. Kazdy miliard na  najwiekszych rynkach  europejskiego  sektora
euro nowej sprzedazy w sektorze e-commerce generowat e-commerce, np. w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Francji,
zapotrzebowanie na 77 000 metréw kwadratowych a takze na rozwijajgcych sie rynkach, takich jak: Polska,
powierzchni niezbednej do realizacji takich zamoéwien. Czechy i Holandia.
Prologis uwaza, ze trend ten utrzyma sie, czego

nastepstwem beda: Niniejszy dokument przedstawia obecny sposob realizacji

zamowien w sektorze e-commerce, najnowsze trendy uméw
najmu oraz strategie doboru lokalizacji stosowane przez
klientow. Raport zostat opracowany na podstawie
szczegdtowej analizy poszczegdlnych umoéw  najmu
z ostatnich trzech lat, z ktdérej wynika, ze wraz z rozwojem
sektora e-commerce zmianie bedg ulega¢ fancuchy dostaw,
obiekty i pracownicy, ktérzy realizujg kluczowe zadania
w zakresie elektronicznej realizacji zamowien (e-fulfilment)
i logistyki.

® wzrost zatrudnienia: szacujemy, ze Kkonieczne bedzie
stworzenie 200 000 nowych miejsc pracy w celu zaspokojenia
zapotrzebowania na pracownikdbw w nowych obiektach
e-fulfilment w ciggu nastgpnych pieciu lat. To z kolei oznacza,
ze codziennie powstawa¢ bedzie 100 nowych stanowisk
pracy.

m efekty mnoznikowe: znaczacy wzrost skali sprzedazy
w sektorze e-commerce oraz ilo$¢ przesytek.
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Wymagania zwigzane z sektorem
e-commerce, procesem e-fulfilment
i nieruchomosciami logistycznymi

Zmieniajgce sie zwyczaje zakupowe pobudzaja
zapotrzebowanie na nieruchomosci logistyczne.

Wraz ze skrystalizowaniem sie gustow i preferencji konsumentow
w sektorze e-commerce, firmy z branzy handlu detalicznego
i spedytorzy inwestujg w rozwdj systeméw realizacji zamowien
sktadanych przez Internet, tworzac pokazny popyt na ustugi
logistyczne. W 2014 roku sprzedaz internetowa towaréw w Unii
Europejskiej wyniosta okoto 200 miliardow euro', a w ciagu 5 lat
moze sie podwoi¢, przy rocznym wzroscie na poziomie 15%”,
Roéwnie wazny jest dynamiczny przyrost udzialu e-commerce
w sprzedazy detalicznej ogétem — z ponizej 5% w 2010 roku do
ponad 10% w 2020 roku®’. Zmienia sie réwniez charakter
przedsiebiorstw w tym sektorze, co powoduje cheé inwestowania
w proces e-fulfiiment.

.ILUSTRACJA 1 Udziat e-commerce w zapotrzebowaniu na
powierzchnie logistyczna, okres 2012-2014

‘ >15%
. 5%-10%
‘ <5%

Uwaga: Kraje bez podanej wartosci procentowej nie zostaty objete badaniem.

Prologis Research przeprowadzil szczegétowa analize
poszczegolnych uméw najmu w celu ilosciowego
okreslenia wzrostu popytu na powierzchnie logistyczna.
Aby okresli¢ ilos¢ nowych umoéw najmu zwigzanych
z sektorem e-commerce® przeanalizowano wszystkie nowe
umowy najmu z 10 krajow w Europie z ostatnich trzech lat.
Rezultatem jest podziat popytu na trzy rodzaje.
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1. Umowy najmu bezposredniego: zapotrzebowanie
na budynki przeznaczone do elektronicznej obstugi
zamowien przez firmy z branzy handlu detalicznego,
prowadzace dziatalno$¢ wytacznie przez Internet lub
posiadajagce  w  swoich  obiektach  dystrybucyjnych
wyznaczong powierzchnie pod e-fulflment. Te kategorie
tatwo Sledzi¢ w sposob bezposredni.

2. Umowy najmu 3PL: dziatania z zakresu realizacji zamowien
przez zewnetrznych dostawcéw ustug logistycznych
(3PL).Ten rodzaj uzytkowania, polegajgcy na dystrybucji
sklepowej lub elektronicznej realizacji zamowien, nie zawsze
jest oczywisty.

3. Umowy najmu przy wykorzystaniu wielu kanatow
dystrybucji: popyt, ktéry pojawia sie w ramach dystrybucji
sklepowej wraz z realizacjg zamowien w sektorze
e-commerce. Trudnosci moze tutaj sprawi¢ rozréznienie obu
form dystrybuciji.

W ciggu ostatnich trzech lat nowe umowy najmu w ramach
elektronicznej realizacji zaméwien (e-fulfilment) obejmowaty
powierzchni¢ okoto 5 milionéw metréw kwadratowych.
Popyt na powierzchnie ksztattowat sig¢ zaleznie od
analizowanych kategorii. | tak, nowe umowy namu
bezposredniego obejmowaty powierzchnie 3,4 miliona metrow
kwadratowych, a w kategoriauméw najmu 3PL od 1 do 2
milionébw metréw kwadratowych (szacunkéw dokonano na
podstawie szczegdtowej analizy portfolio Prologis, wedtug ktérej
umowy najmu 3PL stanowig okoto 50% uméw najmu
bezposredniego).Z kolei w przypadku uméw najmu przy
wykorzystaniu wielu kanatow dystrybucji popyt zwigzany
z sektorem e-commerce nie posiada miarodajnego charakteru
i dlatego przedstawiono go w goérnych granicach naszych
nroanoz.

Popyt jest bardziej zréoznicowany niz mozna przypuszczac.
Powszechnie uwaza sie, ze w sektorze e-commerce popyt
dotyczy wytacznie nowych i duzych obiektéw, jednak dane temu
przecza. W ostatnich trzech latach prawie 60% nowych umoéw
najmu bezposredniego obejmowato obiekty ponizej 40 000
metrow kwadratowych, natomiast jedynie 25% umoéw zostato
podpisanych ~w  duzych  obiektach, przekraczajgcych
powierzchnie 75 000 metréw kwadratowych. Podziat ten wynika
w naturalny sposob ze zroznicowanego charakteru handlu
detalicznego w Internecie, ktory obejmuje szeroki zakres matych
i duzych przedsiebiorstw o réznorakich profilach. Wsréd tak
zréznicowanego popytu jedng potowe stanowity nowe obiekty,
a drugq istniejace nieruchomosci. Wystepuje jednak znaczna
réznica pod wzgledem ich wielkosci: umowy najmu obejmujgce
mniejsze powierzchnie dotyczg raczej istniejgcych obiektow,
za$ umowy na wynajem duzych powierzchni zwykle odnoszg
siec do nowszych nieruchomosci. Stosunkowo wysokie
wskazniki najmu istniejgcych nieruchomosci oznaczajg, ze
sektor e-commerce narzuca okreslone wymagania, ktére moga
zosta¢ spetnione przede wszystkim przez popularne
nieruchomosci logistyczne.



EUROPEJSKI SEKTOR E-COMMERCE, E-FULFILMENT | NOWE MIEJSCA PRACY
PAZDZIERNK 2015

Kazdy miliard euro wzrostu sprzedazy przez Internet generuje
zapotrzebowanie na powierzchnie logistyczng rzedu okoto
77 000 metréow kwadratowych. W ciggu ostatnich trzech lat
sprzedaz w sektorze e-commerce w 10 krajach objetych
badaniem Prologis wzrosta o 65 miliardow euro®. Zestawiajac
te dane z nowymi umowami najmu 5 milionbw metréw
kwadratowych, mozna stwierdzi¢, ze kazdy milion euro wzrostu
sprzedazy internetowej przetozyt sie na zapotrzebowanie réwne
okolo 77 000 metrow kwadratowych  nieruchomosci
logistycznych. Jednakze cigglty wzrost sprzedazy sklepow
stacjonarnych ogranicza ryzyko kanibalizacji ze strony sprzedazy
e-commerce.

Wzrost sektora e-commerce bedzie wymaga¢ 15 milionow
metréw kwadratowych powierzchni logistycznej w ciagu
najblizszych 5 lat. Potgczenie mnoznika popytu logistycznego
(77 000/1 miliard euro) z prognozami dotyczacymi wzrostu sektora
e-commerce (200 miliardéw euro w ciggu pieciu lat) przektada sie
na potencjalny wzrost popytu na nowe obiekty lub rozbudowe
istniejgcych  budynkéw na poziomie 15 milionéw metréw
kwadratowych w Europie. Jednakze takie czynniki, jak brak
dostepnosci i strategie wykorzystujgce wiele kanatéw dystrybucji
mogg mie¢ wplyw na powyzszg prognoze. W ciggu ostatnich trzech
lat umowy najmu w sektorze e-commerce stanowity 15% tgcznego
popytu®. Uwzgledniajac przewidywania dotyczace wzrostu
sprzedazy, wskaznik ten moze jeszcze ulec zwigkszeniu, gdyz
coraz wigcej firm inwestuje w e-fulfilment. Najwiekszy wzrost
spodziewany jest na trzech najwigkszych rynkach e-commerce
w Europie (w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Francji), co moze
przetozy¢ sie zapotrzebowanie okoto 10 milionéw metréw
kwadratowych powierzchni’.

E-fulfilment katalizatorem tworzenia nowych
miejsc pracy

Rozwoj elektronicznej realizacji zaméwien moze spowodowac
powstanie ponad 200 000 nowych miejsc pracy w ciagu
najblizszych pieciu lat. Obstuga procesu e-fulfiment odbywa sie
zaréwno manualnie, jak i z wykorzystaniem zautomatyzowanych
urzadzen. Aktualna $rednia zatrudnienia na state w branzy wynosi
10-15 pracownikéw w przeliczeniu na 1000 metrow kwadratowych
powierzchni dystrybucyjnej, ale liczba ta w szczycie sezonu moze
zwieksza¢ sie co najmniej dwukrotnie. Powyzsze poziomy
zatrudnienia sg od 2 do 5 razy wyzsze od tych, ktére wystepujg w
tradycyjnym centrum dystrybucji®. Zaréwno powyzsze wskazniki,
jak i nasze prognozy, przewidujgce wzrost popytu réwny 15
milionébw metrow kwadratowych, oznaczajg, ze w wyniku procesu
e-fulfilment powstanie od 150 000 do 225 000 nowych miejsc
pracy, co oznacza okoto 100 nowych miejsc pracy dziennie przez
najblizszych pie¢ lat. Co wiecej, nowych miejsc pracy przybedzie
u wszystkich poddostawcéw, a takze w firmach zewnetrznych
wspierajgcych podmioty e-commerce np. w zakresie IT czy

realizacji dostaw. Niemniej jednak, mimo ze sprzedaz on-line
szybko zdobywa rynek, analitycy nadal spodziewajg sie wzrostu —
cho¢ umiarkowanego — ws$réd firm z branzy handlu detalicznego
dziatajgcych w sklepach stacjonarnych.
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E-fulfilment to istotny bodziec do tworzenia nowych
miejsc pracy w Europie. W oparciu o oczekiwany nominalny
wzrost sprzedazy, przewiduje sie, ze najwiecej miejsc pracy
powstanie w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Francji. Jednak
wzrost e-fulfilmentu w bardziej optacalnych pod wzgledem
kosztéw lokalizacjach, np. w Polsce i Czechach réwniez
stymuluje dalszy wzrost. Znalezienie wykwalifikowanych
pracownikéw jest i pozostanie jednym z kluczowych
kryteriow lokalizacji dla firm z branzy e-commerce.
Umiejscowienie w poblizu obszaréw miejskich maksymalnie
utatwia  znalezienie ustug powigzanych i nowych
pracownikéw z odpowiednimi kwalifikacjami.

Skorzystajgq zaré6wno obszary miejskie, jak
i tereny niezabudowane

Najem obejmujacy e-fulflment koncentruje sie na
najwiekszych gospodarkach oraz na lokalizacjach bardziej
optacalnych pod wzgledem kosztéw. Najwazniejsze trzy
obszary pod wzgledem uméw najmu bezposredniego do
celéow e-fulfilment to gtéwne rynki konsumpcyjne, przy czym
28% umow najmu bezposredniego dotyczy Niemiec, 22% —
Wielkiej Brytanii, a 16% — Francji. Optacalne pod wzgledem
kosztow obszary stanowi pie¢ najwiekszych rynkéw, w tym
Polska (13% umoéw najmu bezposredniego) i Czechy (9%).
Najem w tych krajach odzwierciedla mozliwo$¢ optymalizaciji
kosztéw pracy oraz wzrost roli tych panstw, jako areny
rozwoju sektora e-commerce. Z analizy popytu w podziale
wediug rynkow wynika, ze okolo 75% umoéw najmu
bezposredniego obejmowato obszary miejskie zamieszkate
przez ponad milion oséb, a wiec sgsiedztwo mieszkancow
(czy to konsumentéw, czy pracownikéw) ma kluczowe
znaczenie przy wyborze lokalizacji na dziatalnos¢ w zakresie
e-fulfilment.

Istnieje wiele czynnikoéw, ktére maja wplyw na strategie
lokalizacyjne na poszczegélnych rynkach. tancuchy dostaw
— zaréwno w sektorze e-commerce, jak i w pozostatych
branzach — koncentrujg sie na poszukiwaniu réwnowagi
pomiedzy kosztami a ustugami. Ciggtej ocenie podlegaja
czynniki takie, jak: liczba obiektéw i ich lokalizacja, wielkos¢
i konfiguracja. Kluczowe znaczenie majg takze koszty
transportu. W ostatecznym rozrachunku wybdr obiektu
sprowadza sie do oceny (i) lokalizacji w poblizu klientéw,
(i) dostepnosci wykwalifikowanych pracownikéw i (jii) bliskosci
sieci dystrybucyjnych przewoznikow przesytek, w tym
ekspresowych. Najlepsze obiekty pozwalajg osiggngé
réwnowage pomiedzy opisywanymi wymaganiami,
gwarantujgc dostep do pracownikéw do obstugi procesu
e-fulfilment, korzystanie z ustug blyskawicznej realizacji
dostaw i zarzadzanie kosztami transportu. Lokalizacje
znajdujgce sie w poblizu obszaréw miejskich idealnie nadajg
sie dla sektora e-commerce.
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W praktyce popyt mozna podzieli¢ na dwa rodzaje.
Pierwszy z nich dotyczy obiektéw dla dziatan na etapie tzw.
Jostatniej mili” (last mile delivery), drugi zas — duzych
obiektow do obstugi regionalnych proceséw e-fulfilment.
Transport na etapie tzw. ,ostatniej mili” koncentruje sie na
lokalizacjach i parkach biznesowych potozonych blisko
centréow miast. Zapotrzebowanie to wydaje sie mniejsze
(<10 000 mkw.) i moze zosta¢ zaspokojone przez istniejgce
obiekty. W  zakresie regionalnego zapotrzebowania
dotyczacego e-fulfilment tradycyjne lokalizacje
nowoczesnych obiektow logistycznych pobudzajg najwiekszy
popyt. Nieruchomosci te oferujg rézne rozmiary jednostek,
odpowiednig specyfikacje techniczng (np. stopien zabudowy
i wysoko$¢ budynkow swietle), bliskos¢ kluczowych weztéow
infrastrukturalnych i potozenie, ktére réwnowazg strukture
kosztow transportu, pracy i zarzadzania obiektem.
Standardowy popyt w sektorze e-commerce koncentruje sie
na lokalnej elektronicznej realizacji dostaw, jednak
w ostatnim czasie coraz bardziej zauwazalny jest wzrost
dotyczacy obiektéw dla dziatan na etapie tzw. ,ostatniej mili”.

. ILUSTRACJA 2 Transakcje e-commerce wedtug wielkosci

(nowe transakcje najmu ogétem, okres 2012-2014, w %)
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WNIOSKI

Dystrybutorzy i firmy z branzy handlu detalicznego dziatajacy
w sektorze e-commerce dopiero niedawno zaczeli inwestowac
w fancuchy dostaw majace usprawni¢ ich logistyke.. Biorgc pod
uwage popyt na powierzchnie magazynowg na poziomie
5 milionéw metréw kwadratowych w ostatnich trzech latach,
e-fulfilment szybko stat sie gldwng sitg napedowg ozywienia
i rozwoju logistyki na europejskich rynkach nieruchomosci.
Ponadto zapotrzebowanie na wykwalifikowanych pracownikow
w tej rozwijajgcej sie branzy ma pozytywny wptyw na gtebsze
ozywienie gospodarcze dzieki tworzeniu nowych miejsc pracy,
ktorych liczba moze siegnaé nawet 200 000
w ciggu najblizszych pieciu lat. Strategie fancuchéw dostaw
i lokalizacji beda rozwija¢ sie wraz z dojrzewaniem branzy
e-commerce. Mozliwo$¢ obnizenia kosztow transportu i poprawy
obstugi klienta dzieki bliskosci konsumentéw koncowych jest
i pozostanie kluczowym czynnikiem w zakresie wymagan sektora
e-commerce. Najwiecej skorzystajg na tym lokalizacije na
obszarach miejskich i w ich poblizu. Jako ze firmy
z branzy handlu detalicznego w Internecie sg zréznicowane,
najlepsze lokalizacje na obszarach miejskich réwniez nie
posiadajg jednolitego charakteru. Oczekuje sie, ze kluczowe
lokalizacje logistyczne bedg cieszy¢ sie najwiekszg popularnoscia
wsrod srednich i duzych firm z branzy handlu detalicznego,
a parki biznesowe pierwszej generacji stang sie celem mniejszych
podmiotow z tejze branzy.

. ILUSTRACJA 3 Transakcje e-commerce wedtug lokalizacji

(catkowita populacja lokalizacji, okres 2012-2014, w milionach)

<10 000 mkw.
W 20 000-40 000 mkw.
m>75000 mkw.

W10 000-20 000 mkw.
W40 000-75 000 mkw.

m >3 min m1l-3min

m 0,5-1 min m<0,5min
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Oswiadczenia dotyczace przysziosci

Niniejszy materiat nie moze by¢ traktowany jako oferta sprzedazy
lub jako rekomendacja do nabycia jakichkolwiek papieréw
wartoéciowych. Za pomocg niniejszego materiatu nie zachecamy do
podejmowania jakichkolwiek dziatarn — ma on charakter informacyjny
i jest przeznaczony dla klientdéw Prologis.

Niniejszy raport oparty jest czeSciowo na powszechnie dostepnych
informacjach, ktére uwazamy za wiarygodne, lecz co do ktérych nie
mozemy zagwarantowac, ze sg doktadne lub kompletne, w zwigzku
z czym nie mozna ich traktowac jako takie. Nie sktadamy zadnych
o$wiadczen co do doktadnosci lub  kompletnosci jakichkolwiek
zawartych w niniejszym dokumencie informacji. Wyrazone w nim
opinie s naszymi opiniami waznymi wylacznie na dzien
sporzadzenia dokumentu. Prologis zrzeka sie jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci zwigzanej z niniejszym raportem, w tym miedzy
innymi za wszelkie wyrazne lub dorozumiane o$wiadczenia lub
gwarancje dotyczace przedstawionych w nim sformutowan,
zawartych w nim bteddw lub wystepujacych w nim  pominiec.

PROLOGIS RESEARCH

Dziat Prologis Research analizuje kluczowe tendencje rynkowe,
trendy inwestycyjne oraz potrzeby klientéw Prologis dziatajgcych na
czterech kontynentach na catym S$wiecie, wspomagajac ich w
wykorzystywaniu pojawiajacych sie szans oraz w unikaniu zbednego
ryzyka. Zespot Prologis Research przyczynia sie do podejmowania
wiasciwych decyzji inwestycyjnych oraz dtugofalowych inicjatyw
strategicznych. Publikuje takze raporty badawcze oraz inne raporty.
Prologis wydaje opracowania dotyczace trendéw rynkowych
wptywajacych na dziatalno$¢ klientéw firmy. Opracowania te
po$wiecone s3 kwestiom kluczowym z punktu widzenia tancucha
dostaw i najnowszym wydarzeniom w branzy logistycznej oraz w
sektorze nieruchomosci. Wyspecjalizowany zespdt badawczy
Prologis wspotpracuje ze wszystkimi dziatami firmy, wspomagajac
zdobywanie nowych rynkéw, rozwijanie dziatalnosci, jak réwniez
strategie zwigzane z przejeciami oraz ogélnym rozwojem firmy.

PRZYPISY KONCOWE

Ecommerce Europe, tylko towary B2C
Goldman Sachs, Prologis Research
Goldman Sachs, Prologis Research
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10 krajéw objetych badaniem: Wielka Brytania, Niemcy, Francja, Holandia,
Hiszpania, Wiochy, Szwecja, Polska, Republika Czeska i Wegry. W
kazdym z 10 krajéw uwzglednionych w niniejszej analizie
zidentyfikowali$my dziatalno$¢ w zakresie najmu w oparciu o
wspotprace na rynku lokalnym z wieloma posrednikami, m.in.
DTZ, CBRE, Cushman & Wakefield i Gerald Eve.

Ecommerce Europe, tylko towary B2C
Na podstawie wtasnej analizy i danych z CBRE
Na podstawie danych z Ecommerce Europe
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Wszelkie zawarte w niniejszym raporcie oczekiwania, szacunki i prognozy
majg wytgcznie charakter os$wiadczen  dotyczacych  przysztosci.
Cho¢ uwazamy, ze oczekiwania przedstawione we wszelkich
oswiadczeniach dotyczacych przysziosci oparte s3 na rozsadnych
i uzasadnionych zatozeniach, to nie mozemy zagwarantowac, ze owe
oczekiwania sie spetnig. Szacunki takie uzaleznione sg od rzeczywistych
ryzyk, zarébwno znanych, jak i nieznanych, od zmiennych oraz od innych
czynnikéw, ktdre moga sprawi¢, ze rzeczywiste wyniki bedg rézni¢ sie
znaczaco od przewidywanych. O$wiadczenia dotyczace przysztosci
dotyczg wytacznie stanu na dzien sporzadzenia niniejszego raportu.
W sposob wyrazny zrzekamy sie jakiegokolwiek zobowigzania lub
obowigzku do zaktualizowania lub zmiany dowolnego o$wiadczenia
dotyczacego przysztosci zawartego w niniejszym dokumencie tak, aby
odzwierciedlato ono jakiekolwiek zmiany w naszych oczekiwaniach lub
zmiany w okoliczno$ciach, na jakich takie oswiadczenie jest oparte.

Kopiowanie, wykonywanie fotokopii lub powielanie bez wzgledu na forme
lub metode, lub rozpowszechnianie dowolnej czesci niniejszego materiatu
bez uprzedniej pisemnej zgody Prologis jest zabronione

O PROLOGIS

Prologis, Inc. jest wiodacym wiascicielem, zarzadca i deweloperem
nieruchomosci przemystowych, dziatajgcym na rynku globalnym oraz na
rynkach regionalnych w obu Amerykach, Europie i Azji. Prologis jest
wiascicielem lub inwestorem (w ujeciu skonsolidowanym lub poprzez
nieskonsolidowane spdtki joint venture) nieruchomosci i projektow
deweloperskich o oczekiwanej facznej powierzchni 670 miliondw stop
kwadratowych (62 miliony metréw kwadratowych) w 21 krajach (stan na
30 czerwca 2015 roku). Wsréd ponad 5 200 klientéw, ktorym firma
wynajmuje nowoczesne obiekty dystrybucyjne, sa miedzy innymi
przedsiebiorstwa produkcyjne, firmy z branzy handlu detalicznego, firmy
transportowe, zewnetrzni dostawcy ustug logistycznych oraz inne
przedsiebiorstwa.
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